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Seit 2002 hat sich die Boot Berlin zu einer der gro3en
deutschen Bootsmessen entwickelt — und dabei die
inhaltlichen Schwerpunkte klar auf Boote fiir Bin-
nengewasser und den Wassertourismus gelegt.
Mit ihrer besonderen Modell- und Anbietervielfalt
gilt die Schau als eine der fuhrenden Messen fur
Motor- und Segelboote fir Binnengewasser. Gleich-
zeitig werden die Bereiche Chartertourismus, Surf-,
Kanu- und Tauchsport sowie Angeln kontinuierlich
ausgebaut.

63.800 Messegaste besuchten 2006 die Boots-
messe auf dem Messegelande am Berliner Funk-
turm, wo rund 450 Anbieter in elf Hallen rund 800
Boote prasentierten — die gréBte Bootschau in der
Geschichte der Hauptstadt und die mit Abstand
groBBte Bootsausstellung im Osten Deutschlands.
2007 wachst die Boot unf Fun weiter: In 13 Hallen
werden auf 65.000 m2 mehr als 500 Aussteller erwar-
tet. Mit ihrem kontinuirlichem Wachstum war die
Berliner Bootsmesse bereits im letzten Jahr die ein-
zige deutsche Wassersportmesse, die nennenswerte
Zuwachse in allen Bereichen verzeichnen konnte.
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Die Boot Berlin ist mehr als nur ein Event: Inmitten
der groéBten Binnen-Wassersportregion Europas
versteht sich die Messe auch als Informationsplatt-
form und Katalysator fur wichtige Themen des
Wassersports. So fordert die Berliner Bootsmesse
nachhaltig die Wassersport-Nachwuchsarbeit und
bietet Vereinen und Verbanden eine attraktive
Moglichkeit, sich zu prasentieren. Jahr fur Jahr ist
die Boot und Fun auch Austragungsort der hoch-
karétig besetzten Berliner Wassertourismus-Kon-
ferenz, der Regionalkonferenzen vorgelagert sind.
Was Wassersportlern und Branche unter den Nageln
brennt, bestimmt die Inhalte der Berliner Bootsmesse
und gibt den Besuchern ein entscheidendes Mehr an
Informationen.
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Die Berliner Bootsmesse bietet seinen Besuchern
seit ihrer Grindung ein attraktives Rahmenpro-
gramm. Beispiel Wasserbecken: Der Austragungs-
ort von Segel- und Surfvorfilhrungen sowie von
Tauch- und Rettungsvorfuhrungen ist stets ein Pu-
blikumsmagnet.

Auf der Buhne lockt ein vielfaltiges Programm mit
unterhaltsamen und informativen Darbietungen
rund um den Wassersport — vom Shanty-Chor tGber
Expertengesprache bis zur Preisverleihung an die
Besten der Segler-Nachwuchsaktion ,Trau dich
aufs Wasser”. Speziell jugendliche Besucher spricht
die 2005 erstmals eingerichtete Surf-Halle an — mit
Beachvolleyball auf echtem Sand und genug Raum
zum Fachsimplen und Chillen. Sportangler kénnen
auf der Casting-Anlage selbst die Angel auswerfen
- ein idealer Einstieg in diesen Sport. Mit der Gala-
Nacht der Boote wird die Boot Berlin in diesem
Jahr erstmals mit einem glanzvollen gesellschaft-
lichen Event er6ffnet.
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Mit der Gala-Nacht der Boote feiert in Berlin ein
neues gesellschaftliches Ereignis am Abend vor
dem ersten Messetag in diesem Jahr Premiere. Weit
Uber 1.000 geladene Personlichkeiten aus Politik
und Wirtschaft, Society, Kultur und Sport geben
sich am Vortag des Bundespresseballs auf der Boot
Berlin ein Stelldichein in festlicher Atmosphare.
Die Aussteller kénnen durch gezielte Einladungen,
ihren wichtigsten Kunden einen ganz besonderen
Abend bieten. Und durch im Vorverkauf erhaltliche
Eintrittskarten wird die Gala-Nacht der Boote ein
»~must go” fur ganz Berlin.
Von 18 Uhr bis Mitternacht laden Standparties, Bih-
nenprogramm und Aktionskinstler dazu ein, die
gesamte Berliner Wassersportmesse als einmaliges
Event zu erleben, das Glamour und gute Unterhal-
tung auf hoéchstem Niveau verbindet — mit dem
Credo: , Yachten sehen und gesehen werden”.
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,900.000 Liter Wasser, 150.000 Kilo
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Sand und 300.000 Watt Wind"

«Im November zur Boot
& Fun an die Spree!”

Seglerzeitung, 172006
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omt +~Mehr als 63.000 Interessierte bei Ost-
Bootshandel, 1172006 deutschlands groBter Wassersportschau”
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Mit umfangreichen WerbemaBnahmen und
nachhaltiger Offentlichkeitsarbeit erreicht die
Boot Berlin auch Uber das Messe-Event hinaus
eine groBe Offentlichkeit. Publikums- und Fach-
presse, Fernsehen, Horfunk und Internet-News-
dienste berichten ausfihrlich Uber die neue
Bootsmesse.

Die Internetplattform der Messe wird von Besu-
chern, Wassersportlern und Branchenkennern
auch vor und nach der Messe intensiv genutzt.
Aussteller berichten von hervorragender Re-
sonanz bei einem Uberaus interessierten und
kaufkraftigen Publikum.

Um diesen Erfolg weiter auszubauen und zu
sichern, verstarkt die Berliner Bootsmesse kon-
tinuierlich ihre Prasenz an den Gewassern in
Europas groBter Binnen-Wassersportregion.
Zusatzliche bundesweite WerbemaBnahmen so-
wie Marketingaktivitaten in Osteuropa steigern
kontinuierlich die Bedeutung der Berliner Boots-
ausstellung.

Berliner Wassersportmesse
wiichst ,

skipper, 11/2006
Ostsee-Zaf
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.Im Vergleich zum

Vorjahr ist die Schau

noch gréBer und bun-

ter geworden.”

Messe zum

Die Welt, 25.11.2006

Testimonials ausstellender Unternehmen
der Berliner Bootsmesse 2006:

»Berlin ist fir uns als Anbieter von Yachten im
gehobenen Preissegment der ideale Standort.”

Andreas Miiller, Princess Motoryachts

»Fur uns war Berlin, was die Zahl und Qualitat der
Interessenten betrifft, um ein Vielfaches besser als
bei anderen Herbstmessen.”

Harald WeiB, Drettmann

«Wir sind hellauf begeistert. Unsere Weltpremiere
haben wir am ersten Tag verkauft.”

Andrej Sobczak, AR-Yachts
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